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Regulamin Konkursu
organizowanego przez
VidCom.pl Sp. z o. o.
pod nazwa
»Najlepsza kreacja promocyjna VidCom.pl”

I
ZAGADNIENIA WSTEPNE

§1

Zakres Regulacji

Niniejszy regulamin okresla organizatora konkursu, zasady przeprowadzenia konkursu,
procedur¢ oceny Kkreacji oraz zasady przyznawania nagrod w konkursie i procedurg
reklamacyjna.

Organizatorem konkursu jest VidCom.pl Sp. z o.0. z siedzibg w Katowicach (40-156), przy
Al. Korfantego 125a, wpisana do rejestru przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy
w Katowicach Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000253137, o kapitale zaktadowym w wysokosci 3.150.000 PLN (pokrytym w catosci)
w dalszej czeSci Regulaminu zwana VidCom.pl.

Kontakt z Organizatorem mozliwy jest pod adresem e — mail konkurs@VidCom.pl.

§2

Definicje

Ilekro¢ w niniejszym Regulaminie jest mowa o:

1.

VidCom.pl lub Organizatorze — nalezy przez to rozumie¢ VidCom.pl Sp. z o o. z siedziba
w Katowicach przy Al. Korfantego 125a, wpisana do rejestru przedsigbiorcow prowadzonego
przez Sad Rejonowy w Katowicach Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod
numerem KRS 0000253137, a takze ogot projektu internetowego Spotki VidCom.pl
udostepnionego Uzytkownikom za posrednictwem sieci Internet w domenie (pod adresem
www.VidCom.pl).

Serwisie VidCom.pl - nalezy przez to rozumie¢ serwis internetowy, prowadzony przez
VidCom.pl pod adresem www.VidCom.pl, bedacy wiasnoscig Spotki VidCom.pl oraz ogot
pozostatych stron WWW portalu VidCom.pl.

Uiytkowniku — nalezy przez to rozumie¢ osoby i podmioty majace dostep do sieci Internet,
ktore przegladaja lub moga przeglada¢ strony WWW.

Uczestniku — nalezy przez to rozumie¢ osoby fizyczne, ktore przystgpity do konkursu
organizowanego przez VidCom.pl pod tytutem: ,,Najlepszy scenariusz reklamowy VidCom.pl”.

. Skutecznym przestaniu Zgloszenia Rejestracyjnego — nalezy przez to rozumieé¢ poprawne

przestanie przez Uzytkownika, ktory wyraza wolg przystgpienia do Konkursu, dokumentu
z opisanym projektem promocyjnym, zawierajacym zalaczony plik wynikowy projektu oraz
jego pelne zrédto.
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Kreacji promocyjnej VidCom.pl — nalezy przez to rozumieé przestang przez Uczestnika gre,
kreacj¢ graficzng, interaktywna kreacj¢ graficzng, prezentacj¢ multimedialng, interaktywna
prezentacj¢ multimedialng, film, nagrany projekt kabaretowy, funkcjonujacy projekt strony
WWW lub inny koncept umozliwiajacy promocje narzedzi udost¢pnianych przez VidCom.pl
oraz Serwisu VidCom.pl.

Konkursie — nalezy przez to rozumie¢ Konkurs organizowany przez VidCom.pl pod tytutem:
,,Najlepsza kreacja promocyjna VidCom.pl”, ktérego zasady okre$la niniejszy Regulamin.

Jury Konkursu — nalezy przez to rozumie¢ Kapitute Konkursu, ktora oceni przestane kreacje
reklamowe VidCom.pl oraz przyzna nagrody, o ktérych mowa w niniejszym Regulaminie. W
sktad Jury wchodzg nast¢pujacy przedstawiciele VidCom.pl: przedstawiciel Zarzadu, Dyrektor
Rozwoju, Dyrektor Handlowy, przedstawiciel Dziatu Marketingu.

Laureacie — nalezy przez to rozumie¢ Uczestnika, ktory wskutek wyboru dokonanego przez
Jury otrzyma nagrode jako jeden ze zwycigzcow Konkursu.

Internecie — nalezy przez to rozumieé, swiatowa sie¢ teleinformatyczng stuzacg do wymiany
danych w postaci plikow, przesytanych przy pomocy protokotéw internetowych pomiedzy
serwerami, z ktorych kazdy posiada unikalny adres IP, stanowiacy ciag cyfr przedzielonych
kropkami. Klientami Internetu moga by¢ komputery lub inne urzadzenia.

Adresie internetowym - nalezy przez to rozumie¢ nazwe¢ W postaci ciggu znakow,
zarejestrowang przez uprawniong do tego instytucje (w Polsce NASK), ktora zostaje
przyporzadkowana konkretnemu adresowi IP. Adres internetowy zazwyczaj sklada si¢ z
nastgpujacych elementéw: oznaczenia protokolu transmisji (np. http), ogranicznika (://),
subdomeny domeny w sensie wlasciwym oraz domeny najwyzszego stopnia (np. pl).

Stronie internetowej - nalezy przez to rozumie¢ prezentacj¢ danych, przesylanych przez
Internet, odczytywanych przy pomocy specjalnego oprogramowania, nazywanego
»przegladarka internetowa” lub za posrednictwem innego oprogramowania 1 sprzetu
umozliwiajacego odbior takich danych. Strona internetowa moze zawiera¢ tekst, pliki graficzne,
pliki multimedialne oraz inne elementy.

Serwisie internetowym - nalezy przez to rozumie¢ zbidr wzajemnie powigzanych ze sobg stron
internetowych.

Linku (odsylaczu) - nalezy przez to rozumie¢ odnos$nik umozliwiajacy nawigacje pomigdzy
stronami internetowymi lub pomiedzy poszczeg6dlnymi miejscami w ramach jednej strony.

Ustalonym sposobie komunikowania si¢ stron — nalezy przez to rozumie¢ skuteczne
przekazywanie informacji za pomoca wszelkich dostepnych i uzywanych przez strony
sposobow komunikacji na odleglo$¢, w tym w szczegolnosci przesytanie informacji za pomoca
poczty e- mail.

§3

Wprowadzenie zmian w niniejszym regulaminie

VidCom.pl zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany niniejszego Regulaminu. Informacje o
wprowadzanych zmianach bedg publikowane na stronie Konkursu (www.VidCom.pl/konkurs ).
Zmiany wchodza w Zycie z dniem publikacji.



http://www.vidcom.pl/konkurs

2. VidCom.pl zastrzega sobie prawo odwotania konkursu w kazdym czasie.

§4

Informacje o oprogramowaniu umozliwiajacym przegladanie stron WWW Organizatora

1. Do przegladania stron WWW Organizatora Uzytkownik lub Uczestnik powinien posiadac
aktualng wersje przegladarki stron WWW.

UCZESTNICY KONKURSU
ZASADY KONKUSU

§5

Uczestnicy Konkursu

1. Uczestnikami Konkursu moga by¢ wytacznie petnoletnie osoby fizyczne majace petng zdolnosé
do czynnosci prawnych, ktore skutecznie przestaly zgloszenie rejestracyjne, wg informacji
dostepnych na stronach www.VidCom.pl/konkurs, wraz z zatgcznikiem zawierajacym kreacje
promocyjng VidCom.pl. W przypadku, gdy kreacja wykonana zostata w technologii sktadajace;
si¢ odrebnie z pliku(-6w) wynikowego(-ych) i zrodet, woéwczas warunkiem nieodzownym
przyjecia zgloszenia jest otrzymanie od autora wszystkich plikow, w tym pelnych i
edytowalnych zrodet.

2. Warunkiem nieodzownym uzyskania statusu Uczestnika Konkursu jest poswiadczenie tego
faktu przez Organizatora, poprzez wyslaniec na adres zglaszajacego udzial, wiadomosci
elektronicznej (e-mail) o tytule: ,,Przyjecie zgtoszenia do Konkursu VidCom.pl”

§6

Zasady Konkursu

1. Konkurs przeprowadzany jest w celu wyltonienia laureatow i wykorzystania Kreacji promocyjnej
VidCom.pl, przez VidCom.pl do jej ewentualnego udostepnienia w sieci Internet i/lub
wprowadzania dowolnych zmian w kodzie i/lub udzielania odptatnej niewytacznej licencji
innym podmiotom.

2. Nad prawidlowoscig przeprowadzenia Konkursu czuwa¢ bedzie Jury Konkursu.

3. Uzytkownicy, ktorzy pragng wzia¢ udziat w Konkursie zglaszaja cheé przystapienia poprzez
skuteczne przestanie zgloszenia na adres konkurs@vidcom.pl, zgodnie z wytycznymi
zawartymi na stronach www.VidCom.pl/konkurs, a nast¢pnie otrzymuja od Organizatora
potwierdzenie przyjecia zgloszenia.

4. Kreacja promocyjna VidCom.pl moze mie¢ forme:
- gry komputerowej (instalowanej lokalnie, badZ sieciowo);
- prezentacji multimedialnej lub interaktywnej prezentacji multimedialnej;
- kreacji graficznej lub interaktywnej kreacji graficznej;
- filmu;
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- projektu kabaretowego;

- projektu strony/serwisu WWW;

- innego konceptu, umozliwiajacego ciekawa, zachecajaca 1 nieszablonowa promocje
dowolnie wybranych narzedzi udostgpnianych przez VidCom.pl i/lub Serwisu VidCom.pl,
dostepnych pod adresem www.vidcom.pl (wraz z wszystkimi podstronami i plikami).

Kreacja promocyjna moze zosta¢ wykonana w dowolnej technologii, pod warunkiem spetnienia
dwoch warunkow tacznie:

- mozliwo$¢ implementacji pliku wynikowego na stronie WWW (jako elementu strony,
badz pliku do pobrania)

- mozliwo$¢ uruchomienia pliku wynikowego w $rodowisku Windows XP (i wersji
kolejnych), a w przypadku odr¢gbnego(-ych) pliku zawierajgcego zrodto(-a), mozliwosé
edycji tegoz pliku za pomoca powszechnie stosowanych narzgdzi programistycznych
i/lub graficznych (w tym tzw. profesjonalnych).

Kreacja powinna zosta¢ przestana VidCom.pl do dnia 30.09.2010 r.

Informacje podane na stronie Konkursu (www.vidcom.pl/konkurs/) stanowia integralng cze$é
niniejszego Regulaminu.

Kazdy Uczestnik moze przekaza¢ wigcej niz jedng kreacje promocyjng, a w takim przypadku
kazda z przestanych i1 przyjetych kreacji traktowana bedzie jako odrebne zgloszenie, tym
samym zwigkszajac szanse Uczestnika na wygrang.

Uczestnik akceptujac postanowienia niniejszego Regulaminu:

a. oswiadcza, iz przystuguja mu majatkowe 1 osobiste prawa autorskie do przestanej kreacji
promocyjnej, ktéra nie byta dotychczas wykorzystana przez inny podmiot lub
zaprezentowana innemu podmiotowi. Jednoczesnie Uczestnik oswiadcza, iz przedmiotowa
kreacja promocyjna nie byta dotychczas upubliczniona;

b. o$wiadcza, iz zapoznatl si¢ z postanowieniami niniejszego Regulaminu oraz znane mu sg
zasady Konkursu oraz, ze powyzsze akceptuje;

VidCom.pl zastrzega sobie prawo odrzucenia kreacji promocyjne;j.
VidCom.pl zastrzega sobie prawo niedopuszczenia kreacji promocyjnej do Konkursu.
§7
Jury, nagrody i procedura przyznania nagrod

Jury konkursu sktada¢ si¢ bedzie z 4 os6b - przedstawicieli VidCom.pl.

. VidCom.pl zastrzega sobie prawo zmiany sktadu Jury. Zmiana sktadu Jury nie bedzie miata

wplywu na waznos¢ i prawidlowo$¢ przeprowadzenia Konkursu.

VidCom.pl zastrzega sobie prawo do subiektywnej oceny nadestanych kreacji promocyjnych
VidCom.pl.

Uczestnik nie moze ro$ci¢ jakichkolwiek pretensji z tytutu sposobu przeprowadzenia Konkursu
oraz co do rozstrzygniecia Konkursu.


http://www.vidcom.pl/
http://www.vidcom.pl/konkurs/

5.

10.

Sposrod przestanych kreacji VidCom.pl Jury wybierze trzy kreacje VidCom.pl, za ktore przyzna
nastepujace nagrody:

a. Nagroda gtdéwna: Notebook Asus N61JV MS Windows 7 Pro PL 64bit
(wartos¢ rynkowa: ok. 3.200,00 PLN)
oraz imienny certyfikat dla laureata
b. Nagroda druga: Kino Domowe Samsung HT TZ 225 R
(wartos¢ rynkowa: ok. 900,00 PLN)
oraz imienny certyfikat dla laureata
c. Nagroda trzecia: MP4 CREATIVE ZEN MX 8GB 2,5' Radio
(wartos¢ rynkowa: ok. 300,00 PLN)
oraz imienny certyfikat dla laureata

Ponadto kazdemu z Laureatow VidCom.pl moze zaproponowac podjecie statej wspolpracy
komercyjnej.

Warunki wspotpracy, o ktorej mowa w § 7 ust. 5 niniejszego Regulaminu okre$laé bedzie
dodatkowa umowa zawarta pomie¢dzy Uczestnikiem a VidCom.pl.

Ogtoszenie wynikow Konkursu nastagpi do dnia 31.10.2010 roku poprzez zamieszczenie
przedmiotowej informacji na stronach www.VidCom.pl/konkurs.

Laureaci Konkursu zostang poinformowani o wygranej przy wykorzystaniu ustalonych
sposobow komunikowania si¢ stron, w tym w pierwszej kolejnosci e — mailem.

Nagrody w Konkursie nie podlegaja zamianie na jakiekolwiek §wiadczenia.
Uczestnikowi, ktory odmdéwi przyjecia nagrody, w tym podpisania umowy zwigzanej ze

wspOlpraca, nie przystuguje zadne S$wiadczenie ekwiwalentne, za wyjatkiem sytuacji
szczegolnych opisanych w niniejszym Regulaminie.

i
MAJATKOWE PRAWA AUTORSKIE

§8

Przeniesienie majatkowych praw autorskich

. Laureat przenosi na VidCom.pl autorskie prawa majatkowe do Kreacji promocyjnej oraz

wszystkich niezbednych plikéw sktadajacych si¢ na dziatajaca (wynikowa) wersje kreacji, jak
tez jej zrddel, dokumentacji i wszystkich elementdw niezbednych do dalszego rozwoju i pelnej
edycji kreacji.

. Prawa autorskie zostang przeniesione na VidCom.pl z chwilg ogloszenia wynikow Konkursu.

. Przeniesienie, o ktérym mowa w § 8 ust. 1 1 ust. 2 niniejszego Regulaminu nastgpuje w zakresie

wszystkich pol eksploatacji znanych w chwili zawarcia niniejszej umowy, a w szczegdlnosci na
nastepujacych polach eksploatacji:
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a. utrwalanie na wszelkich znanych w chwili przeniesienia oraz wynalezionych w przysztosci
nosnikach, w szczegdlnosci na nosnikach magnetycznych (np. dyskietkach i przenosnych
dyskach komputerowych), na ptytach CD — ROM i DVD wszelkiego formatu i rodzaju, na
dyskach optycznych i magnetooptyczycznych, na ptytach kompaktowych;

b. zwielokrotnianie kazdg technikg znang w chwili przeniesienia oraz wynaleziong w
przysztosci, w tym miedzy innymi na no$nikach magnetycznych (np. dyskietkach i
przenosnych dyskach komputerowych), na ptytach CD — ROM i DVD wszelkiego formatu i
rodzaju, na dyskach optycznych i magnetooptyczycznych, na ptytach kompaktowych;

c. wprowadzanie do obrotu, w tym w szczegdlnosci poprzez sie Internet;
d. wprowadzanie do pamigci komputera;

e. najem i podnajem;

f. publiczne wykorzystanie takze w celu prezentacji;

g. nadanie za posrednictwem satelity;

Przeniesienie, o ktérym mowa w § 8 ust. 1 i ust. 2 niniejszego Regulaminu w odniesieniu do
tych elementow, ktore stanowiag program komputerowy, nastgpuje w pelnym zakresie,
okreslonym w art. 74 ust 4 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Laureat upowaznia VidCom.pl do korzystania z kreacji promocyjnej VidCom.pl w catosci, jak
rowniez w postaci dowolnych fragmentow w celu wszelkiej promocji lub reklamy tak samej
kreacji promocyjnej VidCom.pl, jak réwniez VidCom.pl lub Serwisu VidCom.pl oraz innych
produktow i ustug.

Laureat zezwala niniejszym VidCom.pl na wykonywanie praw zaleznych do opracowan Kreacji
promocyjnej VidCom.pl dokonanych przez VidCom.pl. Regulamin niniejszy wylacza prawo
Laureata do zezwalania na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego okreslone w art. 46
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

. Z tytulu niewadliwego i prawidlowego sporzadzenia Kreacji promocyjnej VidCom.pl,
VidCom.pl przekaze Laureatowi jedng z nagrod opisang w § 7 ust. 5 niniejszego Regulaminu.
Nagrode traktuje si¢ jako wynagrodzenie z tytulu przygotowania i opracowania Kreacji
promocyjnej VidCom.pl oraz przeniesienia majatkowych praw autorskich oraz prawa
zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich do kreacji promocyjnej VidCom.pl w
zakresie uregulowanym w niniejszym Regulaminie.

. Jezeli Laureat odmoéwi przyjecia nagrody przystugiwaé mu bedzie wynagrodzenie z tytutu
przygotowania i opracowania kreacji promocyjnej VidCom.pl oraz przeniesienia majatkowych
praw autorskich oraz prawa zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich do kreacji
promocyjnej VidCom.pl w zakresie uregulowanym w niniejszym Regulaminie w kwocie 100 zt
brutto.

. Laureat moze odstapi¢ od zawarcia umowy o wspotprace z VidCom.pl z zastrzezeniem, iz
odmowa przyjecia tej nagrody nie powoduje wstrzymania przeniesienia majatkowych praw
autorskich do kreacji promocyjnej VidCom.pl, o ktérym mowa w postanowieniach § 8
niniejszego Regulaminu.

v



OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH
§9
Przetwarzanie i ochrona danych osobowych przez VidCom.pl

1. Uczestnik akceptujac postanowienia niniejszego Regulaminu o$wiadcza, iz wyraza zgode
na przetwarzanie jego danych osobowych w zakresie koniecznym do przeprowadzenia
niniejszego Konkursu, ogloszenia wynikow Konkursu w sieci Internet oraz przestania nagrod
przyznanych w konkursie.

2. Uczestnik moze rowniez wyrazi¢ zgod¢ na otrzymywanie od VidCom.pl informacji handlowej
w formie mailingu lub innych materiatéw marketingowych. Wyrazenie przedmiotowej zgody
jest dobrowolne. Zgode mozna w kazdej chwili odwotac.

3. Administratorem danych osobowych Uczestnikoéw i Laureatéw jest Organizator.

4. Kontakt z administratorem danych mozliwy jest pod adresem e — mail: konkurs@VidCom.pl

5. Niniejszym administrator danych osobowych informuje, ze kazdemu Uczestnikowi i Laureatowi
przystuguje prawo wgladu w swoje dane osobowe oraz prawo do ich poprawienia.

6. Administrator danych o$wiadcza, iz nie przetwarza i nie zamierza przetwarza¢ danych
wrazliwych (sensytywnych) w rozumieniu ustawy o ochronie danych osobowych.

7. Postanowienia Polityki Bezpieczenstwa VidCom.pl znajduja odpowiednie zastosowanie do
niniejszego Konkursu.

8. Podanie danych osobowych jest dobrowolne.

V
POSTANOWIENIA KONCOWE

§10

Zakaz dostarczania tresci o charakterze bezprawnym

1. Uzytkownicy i1 Uczestnicy powinni powstrzymywac si¢ od dostarczania jakichkolwiek tresci 1
informacji o charakterze bezprawnym.

§11

Procedura reklamacyjna

1. Wszelkie reklamacje i uwagi zwigzane z Konkursem Uczestnik powinien kierowac listem
poleconym na adres Organizatora lub przesyta¢ e-mailem na adres konkurs@VidCom.pl.

2. Termin odpowiedzi na reklamacje wynosi 14 dni roboczych.

Mozna w kazdej chwili skopiowa¢ oraz wydrukowac niniejszy Regulamin, takze przed
zawarciem umowy!
Konsumenta wigzg postanowienia Regulaminu obowigzujacego w chwili zawarcia umowy!
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